definiranje strateske vizije hrvatskog turizma u predstojecem razdoblju

identifikacija turistiCkih sektora/proizvoda koji predstavljaju najveci hrvatski potencijal u
predstoje¢em razdoblju

definiranje adekvatnih strategija proizvoda, prodaje, distribucije i komunikacije
revidiranje postojece strategije Hrvatske i njenih regija (clustera) na medunarodnom
turistiCkom trzistu

uspostavljanje adekvatne interne (po regijama/proizvodima) strategije suradnje i
komunikacije



